廣告天王課堂工作紙


設計宣傳廣告

認清了大眾傳媒的功能及廣告宣傳技巧後，現在讓大家嘗試運用不同的廣告策略，為一種產品設計宣傳廣告，好讓更多人認識及購買。

專題研習報告內容如下：
(1) 封面 (以海報形式設計，包含你的產品及組員資料)
(2) 目錄
(3) 產品設計(名稱、設計及介紹)
(4) 廣告的設計初稿
(5) 文字簡介廣告內容及宣傳策略：
a.廣告的內容(故事大綱)
  




      _____________________________________________
      _____________________________________________
      ____________________________________(文字描述)
 b.廣告的宣傳手法/策略
(6) 所遇困難及解決方法 (個人反思)
(7) 文字檢討廣告效能
    a.廣告能達到宣傳的效用嗎？何以見得？
b.作為消費者，你會憑這些廣告而決定購買產品嗎？為甚麼？
c.你認為應如何改良你的產品，使你的廣告更具說服力，從而增加產品的銷量？
(8) 我的能力分析、組員分工表
(9) 組員心聲/分享
(10)鳴謝
(11)參考資料來源
(12)自評表 、互評表、教師評量表

廣告天王
我們的產品

產品名稱：___________________________ 


	產品設計


























產品簡介：
                                                                                  
                                                                                  


廣告天王

宣傳廣告的設計初稿

1.產品名稱：_______________________  

2.產品的對象: _____________________

3.產品的特別之處:_______________________________________________________

4.我們選取的銷售策略: (以號表示，可選取多於一項) 

名人效應        誇大效用        羊群心態       對專業信服

5.廣告中加入的元素: (以號表示，可選取多於一項)

   展示實際產品    創作口號        創作歌曲       舞蹈創作

   推廣優恵(例如:折扣、贈品)    設計吉祥物     其他:________________

6.我們選取展示產品的形式: (以號表示)
   
   廣告拍攝(預先製作)        短劇(即場演繹)     現場銷售(即場演繹)


7.廣告預期達到的效果/廣告最吸引人之處:
________________________________________________________________________
________________________________________________________________________
________________________________________________________________________
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文字簡介宣傳的策略
1. 廣告的內容(故事大綱)
  






     






















2.廣告的介紹:

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
     
________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

3.廣告的宣傳手法/策略

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
     
________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
     
________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________


